
中国、国慶節による大型連休
(秋のゴールデンウィーク 10月1週目)
期間中の中国人旅行者の動向調査

デジタルフットプリントを読み解く



中国の国慶節による大型連休 (10月第1週)は、2017年も各業界に
大きなビジネスチャンスをもたらしました。中国国家観光局
(CNTA)の統計によると、八日間の連休中に、中国国内での旅行者
は7億500万人に達し、その関連消費額は合計5,836億中国元を記
録、一方で国外への旅行人気も引き続き高まっており、600万人に
達しています。
Vponは、保有する6000万人のアジア圏旅行者のデータを元に、中
国人旅行者の国内/国外旅行のデジタルフットプリントについて調
査・ 分析を実施しました。
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アジア圏は引き続き人気であ
り、全海外旅行の行き先のう

ち88%を占める

エグゼクティブ・サマリ

一線都市圏および新一線
都市圏の住人は旅行への

関心が高い

中国国内への旅行は首都圏
もしくは海岸エリアを訪れ

る人が多い

*注記: この調査結果は、Vponが2017年10月1日〜8日の中国のゴールデンウィーク休暇期間中に収集したモバイルデバイスのユニークユーザーデータに基づいています。



中国人旅行者の
海外旅行先



中国人旅行者の海外旅行先
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多くの中国人旅行者は海外への旅先としてアジア圏を選択、次いで北アメリカとなっています。

人気の旅先TOP10
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中国人旅行者の
中国国内旅行先
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中国人旅行者の中国国内旅行先

一線都市・新一線都市圏の住人は、他の地域の住人に比べて国内旅行への関心が高いようです。

旅行好きなユーザー層は?

注記：

中国の都市区分制度について

中国では政府の開発方針に基づき、

各都市がランク付けされています。

一線都市(一級都市)：北京市、上

海市、広州市、深圳市

新一線都市(新一級都市)：成都市、

杭州市、武漢市、重慶市、南京市、

天津市、蘇州市、西安市、長沙市、

瀋陽市、青海省、鄭州市、大連市、

東莞市、寧波市
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中国人旅行者の国内旅行先

中国人旅行者の52.7%が首都圏と海岸沿いのエリアに集まっています。

人気の国内旅先TOP5



上海市北京市 広東省
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一線都市の3箇所からの旅行者の旅行パターンは、それぞれ少しづつ異なっているようです。上海からの旅行者が近隣圏への旅行を好むのに

対し、北京・広東からの旅行者は比較的離れた地域への旅行を好む傾向にあります

一線都市圏からの旅行者の旅行パターン



Vpon Big Data Group 
について



高度なビッグデータ分析技術と、アジア

太平洋圏を覆う2１0億に及ぶ豊富なメ

ディア在庫により、ブランド認知の強化

はもちろんのこと、O2O施策やECビジネ

スの成果向上へ向けたクロスボーダー

マーケティングのソリューションをご用

意しています。

12

各種アワード受賞

Vpon Big Data Group について

アジアにおけるビッグデータ アドテクノロジーのリーディングカンパニーです！

Vpon Big Data Group について



「VIP – Vpon Infinitive Prospect」のプロセ
スにおいて、Vponはアジアにおけるデータ
を継続的に蓄積・処理・最適化していきま
す。マシンラーニングによりデータがセグ
メント化モデルを形成することで、プログ
ラマティックバイイングとリアルタイム
ビッディングエンジンを通してモバイル
マーケティング戦略を最適化し、クライア
ント様のROIを最大化します。また、キャン
ペーン実施後には、精製データと予測モデ
ルがVponデータベースへと抽出され、さら
に効果的にトランザクションへと昇華させ
る無限のサイクルへとつながっていきます。
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Vpon Big Data Group について

ビッグデータに基づくモバイルマーケティング



高品質なメディア在庫
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ホットスポット
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Vpon Big Data Group について

アジア太平洋圏における高品質なメディア在庫
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+

1日当たりの入札
可能なインベントリ
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ユニーク
デバイス数
（月別)

アジア太平洋圏を網羅す
る国内外のトラフィック

Vpon Big Data Group について

豊富なメディア在庫、アジア全域のオーディエンスを網羅

21億 9億
以上
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+
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Vpon Big Data Group について

1500社以上の大手企業様との取引実績
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その他のレポートはこちらよりご確認ください。:
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