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観光D M P L i g h t



2

概要

W i t hコロナに突入し、時代のニーズに合わせた
旅行客の分析とデジタル化を踏まえた
効果検証の重要性が高まっています

観光 D M P L i g h tは、そんな時代に合わせた
観光施策の数値可視化を実現しこれからの観光対策

のお手伝いをいたします
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01

日本国内の日本人旅行客
ターゲット

対策

S T E P

02 03

S T E P S T E P

現状分析

04

S T E P

インバウンド旅行客

観光商品開発 誘 客 効果検証

ターゲットは“日本人”と今後の“インバウンド客”

0 1  W i t hコロナ -２つのターゲット -
0 1  背 景
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現状分析 観光商品開発 誘 客 効果検証

0 2  W i t hコロナ時期の観光課題

興味の変化の把握

属性の把握

現状に即した
商品開発

新たな需要の発見

国内での告知不足

海外への
情報発信の模索

集客を実行したまま
効果が不明

結果データが蓄積さ
れていない

01 02 03 04

0 2  課 題
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現状分析 観光商品開発

0 2  課題と対策

興味の変化の把握

属性の把握

現状に即した
商品開発

新たな需要の発見

01 02

現状分析から旅行者の興味や
行動を明らかにし、観光商品
開発に活用

対 策 案

0 2  課 題
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誘 客 効果検証

0 2  課題と対策

国内での告知不足

海外への
情報発信の模索

集客を実行したまま
効果が不明

結果データが蓄積さ
れていない

03 04

集客プロモーションを行った
まま効果が不明な状態を明確
化し、次回の計画に活かす

対 策 案

0 2  課 題
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自組織のW E Bサイトやアプリにタグを設置することで
P C上で旅行者の興味 /属性またプロモーションの

効果を可視化することができるツール

0 3  観光D M P L i g h t とは

人気コンテンツの把握 広告の結果の可視化

ユーザー属性の把握 国別の数値比較

「 旅 行 者 可 視 化 ツ ー ル 」

0 3 D M P L i g h t



01

02

03

04

05

W E Bサイト分析 ダッシュボード

施策効果検証 ダッシュボード

訪日外国人の訪日検証 ダッシュボード

アンケート可視化 ダッシュボード

市区町村別ランキング ダッシュボード

観光施策の効果確認

[ダッシュボードの種類 ][目的 ]

観光プロモーション計画

対象エリア選定

ダッシュボードの種類
0 3 D M P L i g h t
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0 3  W E B分析ダッシュボード（ s a m p l e 1）

どの観光コンテンツが
人気があるかをランキ

ングで可視化

人 気 コ ン テ ン ツ

0 3 D M P L i g h t
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0 3  W E B分析ダッシュボード（ s a m p l e 2）

WEBサイトに訪問して
いるユーザーの性別や
年齢などを可視化

ユ ー ザ ー 属 性

0 3 D M P L i g h t
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0 3  W E B分析ダッシュボード（ s a m p l e 3）

特定の条件（市別や国
別など）の比較数値を

可視化

比 較 （ 国 別 な ど ）

0 3 D M P L i g h t
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0 3  効果検証ダッシュボード（ s a m p l e 4）

広告キャンペーンのコ
ンバージョン結果（予
約など）を可視化

施 策 の 結 果

0 3 D M P L i g h t
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0 3  訪日検証ダッシュボード（ s a m p l e 5）

海外旅行者が日本に訪
問したかを可視化

施 策 の 結 果

0 3 D M P L i g h t
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0 3  アンケート可視化（ s a m p l e 5）

0 3 D M P L i g h t
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0 3  市区町村ランキング（ s a m p l e 6）

0 3 D M P L i g h t
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0 4  利用例 1（複数地域の数値を一括管理）

サ イ ト サ イ ト サ イ ト

地 域 連 携 D M O の 管 轄 エ リ ア
一括管理して市ごと

に数値を比較

D M P  L i g h t

市ごとにバラバラだった数値管理を
D M Oが D M P L i g h tで一括して市ごとに比較

A市 B市 C市

0 4  利 用 例



D M P  L i g h t
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0 4  利用例 2（結果データの蓄積）

施策結果から過去の施策との比較や次
回施策の計画に活用

P

DC

A
P L A N

D OC H E C K

A C T I O N

結果をダッシュボードに蓄積していくことで
過去のデータを参照して P D C Aを回す

結果の蓄積

0 4  利 用 例
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補足 :  アクセス解析との主な違い

一般的なアクセス解析ツールV p o n  D M P  L i g h t

●
（複数ドメインの同時比較可能）

✕
（ドメインごとに集計が分離）

複 数 の サ イ ト 対 応

●
（手動で反映可能）

✕
（基本的にタグからの収集のみ）

オ フ ラ イ ン デ ー タ
の 反 映

▲
（ヒアリングに応じて変更可）

▲
（カスタマイズ制限あり）

見 た 目 の
カ ス タ マ イ ズ

●
（他社データとの統合や蓄積など）

✕拡 張 性

補 足



ア ジ ア ビ ッ グ デ ー タ カ ン パ ニ ー

TEL 東京 : 03-6361-0252
TEL 大阪 : 090-6754-2296

E‐mail : ds.jp@vpon.com

メ ル マ ガ S N S で 最 新 情 報 を 更 新 中

h t t p s : / / w w w . v p o n . c o m / j p / s u b s c r i p t i o n /
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